
Delrapport for prosjektet «Brukervennlig porselen» i 

Museumsprogram for digital utvikling 

 

 

Vedlegg 

- Regnskap pr. 31.12.2016 

- Fremdriftsplan siste fase 

- Kontrakt mellom Telemark Museum og Redia AS  

 

Status 

I følge oppdatert fremdriftsplan av oktober 2015, skulle prosjektet «Brukervennlig porselen» vært 

ferdigstilt i februar 2016. Nå skriver vi februar 2017, og vi går først nå inn i siste fase av prosjektet. 

Forsinkelsen skyldes både uforutsette forhold, teknologiske utfordringer og utfordringer med den 

ønskede modellen som vi selv beskrev i søknaden. 

2015 2016 Aktivitet 
okt nov des jan feb mar  

      Igangsettelse av produksjon AR-app 

      Teknisk produksjon 

      Innholdsproduksjon 
 Figur 1 Fremdriftsplan av oktober 2015 

 

Forløp  

Arbeidet med AR-appen som kjenner igjen porselensmønstre, nådde sin første milepæl 9. oktober 

2015. Da ble første versjon av appens designopplegg og forslag til grafikk presentert av utvikler Redia 

AS. Kontrakten mellom Redia AS og Porselenmuseet, Telemark Museum ble undertegnet 16. 

desember 2015, den ligger vedlagt. Like etter fikk dessverre Redias prosjektleder et lengre, uventet 

fravær, og arbeidet med utviklingen av appen stoppet opp.  

I mars 2016 startet arbeidet opp igjen med videre teknologiutvikling og utprøving av ulike løsninger. 

Vi møtte da på teknologiske utfordringer i forhold til den løsningsmodellen vi hadde sett for oss. Det 

viste seg at det var konsekvenser ved modellen museet ønsket, som førte til at flere løsninger måtte 

tenkes som igjen.  

 

Utfordringer 

1. Det viste seg vanskeligere enn først antatt å kjenne igjen hvitt porselen. Mye porselen er hvitt. 

Denne utfordringen er ennå ikke løst, men kan bli det med såkalt «deep learning» når appen kommer 

i bruk. Appen baserer seg på basen Vuforia, som lærer seg selv å kjenne igjen bilder stadig bedre 

etter hvert som de kommer inn i basen. Så, jo flere bilder vi av gjenstandene vi får lagt inn i basen, jo 

flinkere blir maskinen til å kjenne igjen porselen. 



2. Vi har brukt tid på hvordan vi skal håndtere et «ikke-treff». De 3350 porselensgjenstandene som vil 

overføres fra Digitalt Museum til appen før lansering, representerer bare en brøkdel av hva som er 

produsert av dekorer på Porsgrunds Porselænsfabrik gjennom fabrikkens 130 år med produksjon. Vi 

har derfor arbeidet med ulike løsninger for hvordan man i appen håndterer flowet av «ikke-treff» 

samtidig som man ivaretar brukeropplevelsen. Vi ønsker jo at denne basen skal bygges større av 

publikum, men vi må gode nok løsninger til at folk gidder å bruke tiden sin på den.  

 

Økonomi 

Økonomistyringen av prosjektet er i rute, og har ikke blitt påvirket av forsinkelsen. Regnskap frem til 

årsskiftet foreligger her, det har ikke vært bevegelser i økonomien siden det.  

 

Fremdriftsplan for siste trinn 

Vi har bestemt oss for ikke lenger å dvele ved utfordringene på teoretisk plan, men å lansere appen 

så vi får bearbeidet den etter egne behov. Siste del av backend utvikling foregår i februar og første 

halvdel av mars, parallelt med innholdsproduksjon. Appens IOS versjon skal være ferdig utviklet i 

løpet av februar, og Android versjonen ferdig utviklet innen starten av mai. Tester, justeringer og 

rettelser vil foregå gjennom mars og mai. Siste uke i april får vi app til test, og medio mai vil appen 

være klar til å lastes opp i App Store og med det lanseres. 

 

 

Med vennlig hilsen  

 

Christine Hermansen, Telemark Museum 

Skien, 13. februar 2017 

  



 

 

 

 

REGNSKAP PR. 31.12.2016 
 

   INNTEKTER 
  

   Tilskudd Norsk Kulturråd  800 000 
 Egenkapital 300 000 
 

   Sum inntekter 1 100 000 
 

   DRIFTSKOSTNADER 
  

   Utviklingsarbeid 520 023 
 Møteutgifter 1422 
 Porto 315 
 Reisekostnader 4658 
 

   Sum kostnader 526 418 
 

   

    



  





















 


